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W badaniach wzieto udziat:
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: Plany edukacyjno-zawodowe mtodziezy

jeszcze nie wiem -11% _?

mam inne plany zyciowe ' 3%

zatozy¢ wiasna firme = 12%

rozpoczaé prace — 19%

kontynuowac edukacje w szkole
policealnej / pomaturalnej

12%

kontynuowaé edukacje na uczelni
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wybranego zawodu lub branzy
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brak
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nie korzystatam/-em z ustug
doradcy zawodowego

w szkole

w Urzedzie Pracy/Klubie
Pracy/OHP/Szkolnym...

w zaktadzie pracy

inne
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~ Osoby wspomagajace decyzje mtodziezy...
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48% doradca zawodowy - 3 osoby

42% nauczyciel - 3 osoby

psycholog - 1 osoba
partner - 1 osoba

60%

50%

40% -

30% -

20% -

10% - 7%
nikt mi nie rodzina lub Zznajomi pedagog pozostate odp.
pomaga, opiekunowie szkolny

sam/sama
decyduje
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Zrodta informacji, ktore w opinii mtodziezy
wcale nie pomogty w podjeciu decyzji...

B Czasopisma

M radio

B telewizja
B specjalisci

B pracodawca lub firma
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- Najczesciej wykorzystywane media w celu
zdobywania informacji ,,0 Swiecie”

telewizja 75%|
prasa 48%|

ksigzki i
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Istotne dla badanych informacje pomagajace
w podjeciu decyzji dotyczacej sciezki kariery

B 0 zawodach, charakterze pracy i zarobkach

® informacje o rodzajach i profilach szkot...

B mozliwosci pracy po ukonczeniu szkoty lub studiow
® kryteria przyjec do danej szkoty lub uczelni

B atrakcyjnosc wyuczonego zawodu na rynku pracy



Motywy korzystania z Internetu w celu
zdobywania informacji

szybkosc wyszukiwania informacji

wygoda i tatwosc obstugi

dowolnosc w zakresie wykorzystywania Internetu
mozliwosc zapisywania, kopiowania i drukowania

anonimowosc

niski koszt zdobywania informacji



Popularnosc¢ ustug internetowych
wykorzystywanych do poszukiwania informacji
o zawodach, studiach lub pracy

56,10%
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Znajomosc¢ ,,miejsc” w Internecie stuzacych pomoca
w zakresie wyboru kierunku studiow lub Sciezki
witasnej kariery

@ Tylko 6 z 73 osob wymienito adresy WWW

@ 37 badanych nie zapamietato adresu WWW
@ 22 osoby nie poszukiwaty takich miejsc

@ 8 0so0b nie znalazto takich ustug w Internecie
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Cechy dobrze wykonanej strony internetowej
w opinii badanej mtodziezy

m Aktualnosc i rzetelnosc zawartych tresci
m Szybkosc tadowania i dziatania

m tatwe wyszukiwanie informacji
m Mata ilosc reklam
u

Bezpieczenstwo korzystania
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Potrzeba istnienia profesjonalnego portalu
doradczego w opinii mtodziezy

nie
3%
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Deklarowana chec skorzystania
z ustug specjalistow przez Internet




Podstawowy model doradztwa zawodowego
poprzez serwis internetowy

Uzytkownik
| | Uzytkownik

Zawodowy | —

Serwis
Internetowy
, izintegrowane
Rz nim uslugi

— -

Uzytkownik
K

Uzytkownik | Uzytkownik
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Konkluzje

Nalezy intensywniej wykorzystywac Internet w celu
propagowania doradztwa zawodowego i jego ustug

dla mtodziezy
ZwiekszycC inwestycje w nowe media

Spopularyzowac bezposrednie i zdalne ustugi

doradcze dla mtodziezy



Dziekuje za uwage

Sebastian Btaszczykiewicz
www.blaszczykiewicz.pl




